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Salutare!

Ne bucuram ca avem ocazia sa ne cunoastem. Mai jos, va vom spune mai multe despre ce stim sa facem, cum
anume si evident, vom siincerca sa va convingem ca suntem alegerea potrivita.

Suntem specialistiin dezvoltare platforme online si aplicatii, campanii de promovare platita (Google Ads, Facebook
Ads), SEO, branding si copywriting, cu focus pe eficientd costuri si performanta. Ca atuuri avem abordarea
flexibila, expertiza integrata si o etica profesionala foarte clar definita.

E greu, stim. Saincerci sa evaluezi toate punctele esentiale. Sa citesti printre randuri. Sa te asiqguri ca iei decizia
cea mai buna. Tocmai de aceea, nici nu ne asteptam sa luati o decizie acum. Sau sa avetiincredere deplina ca
putem face intr-adevar tot ceea ce spunem.

Speram doar ca am facut primul pas. Care va fi urmatorul, ramane de vazut: ointalnire, un audit digital al afacerii,
poate o oferta comerciala. Proiectele mari pot incepe si cu pasi mai mici.

Cu multumiri,

Gefer e

Digital Marketing Manager & Fondator



Cine suntem?

Expertiin online, de 11 ani. Avem o echipa de specialisti de nisa care sunt insa
obisnuiti saisi aplice competente hibride, in echipa.

Adica specialisti PPC care inteleg si codul de tracking care trebuie
Implementat in website si cum arata un copy bun pentru ads, desi nu sunt nici
programatori nici copywriteri. Designeri care sunt constienti ca rolul nostru
NU e sa cream arta, ci sa construim o imagine de brand memorabila si
accesibila sau o interfata intuitiva.

Generam solutii si suntem proactivi. Ne respectam clientii si le respectam si
buzunarul. Suntem flexibil si ne pastram promisiunile. Transparenti cat se
poate.

Daca va ganditi la un domeniu de activitate, sunt sanse mari sa fi lucrat deja
pe un proiect din acel domeniu. Ce inseamna asta: caintelegem rapid cum
functioneaza o afacere. Piata, concurenta, resurse, blocaje, puncte cheie. Ca
sa putem integra optim zona noastra de competenta si mai mult, sa venim cu
solutii ce genereaza rapid rezultate.

ocprimia.eu
say it online!




STRATEGIE

e [Discovery & Research;
e User Experience;

e Brand Strategy &
Architecture;
Content Strategy;

e Positioning.

BRANDING & DESIGN WEB DEVELOPMENT PERFORMANCE MARKETING & SEO CONTENT PRODUCTION

e Website Design & Dev.; e Campanii Google Ads, Fb. Ads e [ezvoltare script;
e [ 0goconcept;

e Logo design; o UX/UL - Smart Shopping, display, e Copywriting;
e Naming: * Wireframing; Discovery, YouTube etc. e Storyboarding;
e Manual de identitate * Prototyping; e SEO Tehnic, On-Page, Off-page; e \ideo:
brand: * Custom CMS; e Linkbuilding; e Post Production;
e Platforme custom; e Audit SEO & fix-up. e |lustratii.

e Print & Packaging. e E-commerce



Construiesti brandul Analiza si un set de masuri Atunci cand impactul vizual ~ Pentru promovarea

rapid, cu costurireduse cu aplicare imediata primeaza pentru tine imaginii firmeiin off-line
BASIC BRANDING BRAND STRATEGY BRAND IDENTITY BRAND APPLICATION
e Analiza domeniului de e Analiza domeniului de e Conceptlogo; e (rafica obiecte de
activitate; activitate; e Definire gama cromatica; papetarie;
e Concept motto; e Analiza companiei; e Selectie font reprezentativ; e (Collateral Design;
e Conceptlogo; e Brand Positioning; e Manual de identitate; e Materiale promotionale;
e Definire gama cromatica e Definire si enuntare e Stylecase. e Signalistica.
l0go; misiune & valori;
e Selectie font reprezentativ. e Concept motto;

e Brand Architecture.



Branding & Design “
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Branding & Design “
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Pana sa
inteleaga ce
le spui,
oamenii vad
ce le arati.

Este important ca votul pe care clientiiil acorda
afacerii tale sa fie unul pozitiv, inca de lainceput.




CLIENT
LiguiPeel

LIVRABILE

Nume brand x3 variante.
Logo x 8 variante finale.

ldentitate logo pentruinregistrare OSIM.

Grafica eticheta.

CONTEXT

Producator membrana lichida de
protectie, folosita in constructii.
Clientul avea nevoie de unlogo adecvat
domeniului, usor de identificat de
beneficiarii finali. Bugetulafost siel o
provocare.

PROCES

Discovery
Session

Analiza
domeniu

Stylecase

Concept
nume
brand

Concept
logo

Mockups:
print,

ambalaj, web

Selectie
paleta culori,
font.

Inregistrare



LI \UIPELU

LIQUI = spray lichid.
Majoritatea produselor
concurente au denumirein
Ib. engleza, beneficiarii sunt
obisnuiti cu denumiri
similare.

Q =vizual usor de identificat.
Cercul este puternic si
echilibrat, detaliile sugereaza
si modul de utilizare (aplicare
& dezlipire).

Lafel sicele doualitere EE
ideea de strat de protectie,
coating.
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Cerinte totale proiect (ex. nume +logo sau
doar logo? );

Complexitate proiect (ex. banner website
sau design banner outdoor? macheta print
serie restransa sau brosura corporate la
nivel national?);

Resurse alocate de beneficiar (ex. sesiune
discovery, suport in organizare moodboard
etc.);

Deadline;

Numar de variante dorite de beneficiar;
Numar de revizuiri;

Marcainreqistrata;

...altele

EXEMPLU

Analizd domeniului de activitate: b h
Concept motto: b variante/ 8-12 h

Concept logo: 3 variante/ 18 -2bh

Definire gama cromatica logo: 4 variante/ 3 h

Selectie font reprezentativ: 3 variante/ 3 h

S revizuiri extralogo, motto, etc.

Mockup web & machete carte de
vizita, antet prezentare,
prezentare digitala



Cerol are un
brand?

COMUNICA

IMPLICA

INFLUENTEAZA

In termenilargi, are menirea sa
comunice - memorabil si precis -
ce face sau ce are firma de oferit.

La nivel de interactiune cu
beneficiarul direct, echivaleaza cu
promisiunea unei anumite
experiente sia unuirezultat
anticipat de catre acesta.

Oamenii ajung sa asocieze
trasaturi pozitive sau negative unui
brand prin acelasi tip de mecanism
emotional careii determina sa
acorde un ‘“rating” celor dinjur.



SITE DE PREZENTARE

e PlecanddelaOsaudela
design layout client.

e Open-source sau custom
code-gasim impreuna
solutia care se potriveste
cel mai bine proiectului

v

tau.

MAGAZIN ONLINE

e Pastram focus pe user
experience sivanzare.

e Tuiti cunostibusiness-ul,
produsul, piata si clientii.

e Aplicamin on-line aceste
criterii, pentru rezultate

optime.

REDESIGN WEBSITE

e Acolo unde este solutia cea
mai eficienta din punct de
vedere cost, timp &
flexibilitate. Sidaca nu se
poate altfel.

e Nureparam ce nu e stricat.

APLICATII

Aplicatii simple sau complexe
pentruun plus de
accesibilitate. Uninstrument in
plus pentru expunere,

comunicare, conversie.



in fiecare proiect de web design, incercam sd ne punem atat
in locul tdu, cdt si al utilizatorului.

Prin urmare, te asigurdm cd vom tine cont de:

Nu doar promovarea vinde Indiferent de planurile de Cea pozitiva echivaleaza de
- totul pleaca de la promovare ulterioare, livram multe ori cu o conversie.
un site optimizatin pagina

PRIMA IMPRESIE SEO ON-PAGE EXPERIENTA UTILIZATORULUI
Un site aerisit, modern, cu e Structura URL silink-uri e Incarcare rapida a paginii;
informatie relevanta si bine interne, prezenta si densitate e Compatibilitate cu toate
organizata si mai ales care sa cuvinte cheie optima, continut browserele principale;
reprezinte afacerea ta, asa unicat si de calitate; e [Design adaptiv pentru
cum ti-ai imaginat. e "SEO ready"din toate punctele dispozitive mobile;

de vedere pentru actiuni Off- e Meniu intuitiv;

page ulterioare. e Elemente de “call to action”.



Sistem de management al
continutului care sa permita
implicare directa si control pe
continutul actualizat.

EXPERIENTA
BENEFICIARULUI

Un site aerisit, modern, cu informatie
relevanta, bine organizata si mai ales
care sareprezinte afacerea ta, asa

cum ti-ai imaginat.

Optimizarea vitezei de
Incarcare a paginii.
OPTIMIZARE VITEZA
INCARCARE SITE

Inseamna si 0 experienta a
utilizatorului de calitate, siun
scoring de SEO ridicat. Sio
utilizare inteleapta a resurselor
puse la dispozitie de providerul de

hosting.

Dispunem de competente
variate.

TEHNOLOGII FLEXIBILE S
LIGHTWEIGHT

Astfel, putem face alegerea
potrivita pentru fiecare proiect.
Fara plugin-uriinutile, care
ingreuneaza site-ul. Fara
tehnologii perimate, care fac

dificila dezvoltarea.



"Arata OK, inca ne
place dar parca
lucrurile s-au mai
schimbat intre
timp.”

Siconcurenta atinut cont de asta.




Studiu de caz

Site de prezentare

PROCES
CLIENT
CytoGenomic Medical Laboratory 5 .
Sumar Definire ropuneri Implementare
LIVRABILE cerinte structura concept
Propunere layout website. vizual
Website bilingv.
Analiza Definire Layout de Revizuire &
f|UXUFi teSt testare



Site de prezentare

CONTEXT

Clinica analize si consiliere
genetica, activitati de pionierat in
domeniu, in Romania.

Clientul a dorit o abordare
profesionista, care sa reflecte
complexitatea domeniului dar
accesibila unui public larg.

O comunicare vizuala care insista si
pe afectiv nu doar o prezentare

didactica.

https://cytogenomic.ro/




Ecommerce

CLIENT
Decor Clasic

LIVRABILE
Shop cu functionalitati complete.

CONTEXT

Producator mobilier clasic.

Jucator de topin domeniu, la nivel national, clientul
a dorit un magazin online axat pe conversie, 0
experienta a utilizatorului cat mai fluenta si facila si
nuin ultimul rand, o estetica adecvata.

Mici detalii puncteaza o diferenta competitiva si
contribuie la un shop complet, care performeaza

excelent.

https://decorclasic.ro/

T O e L
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Lasa~te cucertt de stilul clasic




Cerinte totale proiect. De ex.: avem un brief

de proiect sau alocam resurse analiza, venim

cu propunerilayout? Avem content sau
generam noi?

Complexitate proiect (ex. un site simplu de
prezentare cu 5-6 pagini sau platforma
ecommerce, cu integrari ERP, soft WMS,
curier, marketplace, modul B2B, facturare,
gestiune etc.);

Resurse alocate de beneficiar (ex. sesiune
discovery, persoanainterna alocata proiect,
feedback, buget etc.);

Deadline;

Numar de revizuiri, completari;

...altele

EXEMPLU

Analiza domeniului de activitate, site actual, concurenta: 5 h

Definire structura, functionalitati, conexiuni
Definire vizual - 3 layout HOME variante

Definire continut text (creare text de la 0)
Integrare functionalitati extinse. Testare. Go live!

Configurare cont managed hosting(securizare,
monitorizare, backup, update, upgrade site si
module).

SEO On-Page & SEO Tehnic. Optimizare viteza.

Creare cont BM Facebook & Ad Account. Creare
cont Google Ads. Creare campanii trafic.



Indiferent daca ai un brief de proiect de
webdesign bine pus la punct sau doar
cateva idei generale, poti sa ne intrebi.

Nu trebuie sa ne dai tu ideile.

Sigur, ajuta sa ne explici ce si
cum vrei, pentru caiti cunosti cel
mai bine businessul. DAR nu
asteptam de la tine sa ne ghidezi
prinintregul proiect.

Ca beneficiar, de asta platesti:
ca sane asumam rolul de
profesionisti cu solutii complete
Si expertiza, care te scapa de
batai de cap, riscuri si timp
pierdut. Si genereaza rezultate.




Solutii de promovare on-line bazate pe obiectivele care

conteazd cel mai mult pentru tine

GOOGLE ADS

Analiza
Planificare
Configurare
Administrare
Testare
Evaluare

Ajustare & Monitorizare

FACEBOOK ADS

Pare mai simplu, dar nu e. Este
promovare in mediu social,
care este dinamic, mai volatil si
mai liber de constrangeri.

Dar cu experienta, cu un funnel
bine construit, teste si
creativitate, obtinem si

conversiile.

YOUTUBE ADS

Tot Google. Doar ca, daca vrei
campanii axate pe vizual, ai
nevoie de un partener
deopotriva creativ si analitic.
Putem crea content video,
copy (text promo)si configura

campaniile.

LINKEDIN ADS

Sunt scumpe? Functioneaza?
Ca de obicei, raspunsul este:
"Depinde!".

E un canal cu audienta
selectata, cu potential mare
pentru lead-uri B2B. De
exemplu, anunturile text au un
CTR mic dar cost la fel de mic

si genereaza trafic de calitate.



ANALIZA

Analizarea frazelor si
cuvintelor cheie de promovat
prin platforma Google

Ads.

Ne uitam la relevanta, cost
per click estimat, numar
afisarivs. clickuri. Cuvinte

cheie organice din site.

Concurenta platita si din SEO.

...altele.

N

GOOGLE ADS

CREARE CAMPANII

e Creare campanii specifice:

Dinamice, Search, Display

etc.

e Creare grupuride anunturi Si

anunturi relevante in fiecare
grup, conform lista fraze si

cuvinte cheie;

e Creare extensii specifice:

sitelinks/ de apel/ info

suplimentare

TESTARE & AJUSTARE

... conform performante:

cuvinte cheie declansatoare
cuvinte cheie negative
potriviri expresie vs. cost
performanta anunturivs
anunturi neperformante
locatii, segmente de public,

timp

MONITORIZARE

e caracteristici audienta:

overview, noi vs. recurenti,
interese, dispozitive utilizate,
demografice, locatii, user
flow

site content: landing pages,
pagini vizualizate, puncte de

iesire, bounce rate etc.

e surse trafic: social, referral,

...altele.



CLIENT
Distribuitor produse electrice.

OBIECTIVE

e CPA(cost perachizitie) cat mai scazut

e ROAS(return on ad spend)cat mai
mare

e Prezenta constantain SERP(search

engine result page) pentru awareness.

LIVRABILE
Rapoarte Google Ads, Analytics, shop.

N

GOOGLE ADS

SOLUTII

e Am creat un funnel(palnie vanzari)plecand de la
campanie de trafic (sustinuta si de campanie de
Facebook Ads cu obiectiv similar).

e Am activat campanii de Dynamic Search, pana am
inceput sa avem conversii.

e (Odata ce am avut un numar minim de conversii,
am creat o campanie de Shopping Ads(procesul
de invatare este mairapid daca algoritmul
primeste info mai precis info despre conversii).

e Inparalel, retargetam diversele audiente prin
campanii de Display(cei care au adaugat in cos
dar nu au finalizat, cei care au vizitat anumite
pagini etc.).

REZULTATE

Rata de conversie dupa 8 luni: 4%.
CPA(cost per achizitie)dupa 8 luni: - 38%.
ROAS (return on ad spend) dupa 8 luni: 6.5:1(650 %).



Proces & abordare

FACEBOOK ADS

COMPONENTE
RESURSE PLATFORMA

e Creare, configurare BM(business
manager), conturi de publicitate,
platforma instalare pixel, set-up events,
catalog produse, etc.
e Creare sau dezvoltare pagina Fb

(exploatare optima

functionalitati).

Funnel si

Continut :
’ strategie

CONTINUT

e Topic postari(informationale,
educationale, recreationale,
comerciale - trebuie un
echilibru);

e Tip de postari(story, O&A,
event, video vs. text);

e Consecventa(frecventdsi

recurenta).



'ti place sau nu, brandul tau este
‘persoana publica’.

Datorita unei multitudini de informatii partajate online,
este vital ca brandurile sd ramana consecventein
imaginea de brand pe care o prezinta online. Cu alte
cuvinte, nu este important doar ca continutul tau sa
ajunga la mase; de asemenea, este semnificativ faptul ca
continutul prezinta o imagine de marca consecventa prin
mesaje semnificative




Comunicare integrata

Soclal Media

1.GENERALE

e Analiza aprofundata activitate companie

e Definire directii comunicare in Social Media-
Facebook

e Analiza competitie directa & beneficiari

e (Generarea de trafic catre platforma web

e Unificare comunicare pe retele alese (Fb, Instagram,
LinkedIn, YouTube)

e Definire topicuri de abordat. Generare mesaj unic
pentru fiecare

2. FACEBOOK

Creare/ reactivare pagina de companie

Definire machete vizuale multiple pentru postari imagine,
carusel, video

identificare oportunitati(subiecte de impact, povesti de
succes, testimoniale de la clienti)

Gestionare comunitate. Supraveghere si gestionare
comunicare (comentarii la postari, mesaje in inbox,
mentiuni privind pagina companie)

Inscriere in grupuri Facebook din domenii compatibile cu
servicii companie (potentiali clienti, expunere).

Postari Facebook: 3 -4/ saptamana + postari
contextuale (subiecte spontane ex. proiect deosebit in
tara, un client mare/nou etc.)



Comunicare integrata

soclal Media

3. LINKEDIN 4.GMB (GOOLGE MY BUSINESS) 5.YOUTUBE

Creare/ reactivare pagina de companie
Definire machete vizuale multiple
pentru postari imagine, carusel, video
|dentificare oportunitati(subiecte de
Impact, povesti de succes, testimoniale
de la clienti)

Gestionare comunitate - pagina
companie.

Extindere comunitate.

Extindere vizibilitate.

Postari LinkedIn: 1-2/ saptamana +
postari contextuale (subiecte spontane
ex. proiect deosebit in tara, un client
mare/nou etc.)

Creare/ reactivare pagina de companie
Definire machete vizuale multiple
pentru postariimagine, video, oferta
efc.

|dentificare oportunitati(subiecte de
impact, povesti de succes, testimoniale
de la clienti)

Extindere vizibilitate.

Postari GMB: 1-2/ saptamana + postari
contextuale (subiecte spontane ex.
proiect deosebit in tara, un client
mare/nou etc.)

e Creare/ reactivare pagina de companie
e (Clipurivideo: 1/saptamana
e Extindere vizibilitate



Proces & abordare

FACEBOOK ADS

COMPONENTE AUDIENTE FUNNEL SI STRATEGIE

e Targeting Interese - pentru

T ARXo] Constientizare brand. Folosim: Carusel
awareness Sl gaS|rea de Awa reness Ads, Video Views, Post engagement,
N Oi C | | e ntl . Interest targeting + Lookalike Audiences.
Audiente o
e Custom Audiences - Dupa
.. ) ; H Intdrirea Brandului - Trafic catre pagingd.
Campaﬂllle de brand awareness Sl Consideration Promovare shop si produse prin Audiente
. . . Custom - Post Engagement, Lookalike.
trafic, cream audiente custom
pentru retargeting (Pixel data, Sbisotvu prcin - .
' Conversion iectivul I’inCIpG enerarea de.
Engagement, Adrese email). ponzart prin - sustem audiances, Bl
etargeting, Lookalike audience,
e |ookalike Audience - Odata ce avem (reclame dinamice).
, ca baza Custom Audiences _ ‘ V o
Funnel si Loyalty Cel mai probabil vor cumpdra cu usurintd
inut . Tncepem sa lucram cu Lookalike de la noi clientii care deja au facut o
strat eqgle achizitie de pe site-ul nostru.

AU d | ence Pentru acestia facem cross-sell(le ardtdm
produse complementare)si upsell.

Custom Audiences si Lookalike Audience au
ROAS mai mare decdt targetingul traditional.



O

FACEBOOK ADS
CLIENT SOLUTII REZULTATE
Accesoril si decoratiun e Pentruexpunere am folosit Carousel Ads, ne-am Crestere cu 250% urmaritori ai paginii.
OBIECTIVE axat pe Video Views, Post Engagement. Am Engagement crescut exponential.
, folosit Interest Targeting + Lookalike Audiences. Cost per rezultat scazut cu 68%.
* Expunere(brand relativ nou) e Am trimis trafic catre pagina, nuin exterior ROAS: 5:1(500%)
e ROAS(return on ad spend)cat mai (shop) pagina, : b 5).

mare;
e Cost per achizitie cat mai mic;
e (Crestere nr. aprecieri & urmaritori.

e Amretargetat audientain functie de interactiuni
prin reclame dinamice de produs (DPA).
e Am postat zilnic, urmand un calendar editorial
LIVRABILE foarte bine trasat(dpdv. tip postari, topic,
Creative - machete img, clipuri video, vizualuri). Chiar daca traficul organic este extrem
texte. de redus, postarile gratuite in pagina contribuie la
Rapoarte Fb Ads. un "social proof" al brandului, care devine real,
capata consistenta.
e Am acordat importanta comunicarii prin mesaje
siin cadrul comunitatii.



Analizarea frazelor si cuvintelor cheie de
promovat prin platforma Google

Ads. Ne uitam la relevanta, cost per click
estimat, numar afisari vs. clickuri.
Concurenta;

Buget;

Exigente creative client & piata (Fb Ads);
Timp alocat sesiuni saptamanale de analiza
& reevaluare;

...altele

EXEMPLU

Analiza domeniului de activitate.

Analiza site actual - ajustari, corectii.

Creare campanii specifice: Dinamice, Search, Display etc.
Testare audiente.

Testare vizualuri(de ex. creative dinamice la Fb Ads pot
avea bimg, 5 video, 5 descrieri).

Creare landing page in site pentru campanii

Integrare Analytics - Google Ads - Search Console

SEO On-Page

Creare cont BM Facebook & Ad Account. Creare
cont Google Ads.



‘Nu e momentul potrivit acum, canu e
timp. Sinici nu prea sunt bugete.”
"A mers destul de ok pana acum, nu?”

Piata pe care activezi e haotica
sau din contra, jucatorii sunt
aceiasi de prea multa vreme?

Cat tu astepti,
concurenta vrea
mai mult. Acum!



Fdrd solutii “dupa ureche”. Fard retete prdfuite

Doar solutii adaptate nevoilor de optimizare ale fiecdrui site

CE INSEAMNA?

Rezultatele ce apar la cautare
sunt influentate de factori
multipli, de la cuvinte cheie,
continut relevant, schimbarile
algoritmilor folositi de motorul
de cautare, la optimizare site
pentru "user intent” si structura

linkuri interne.

S

CE SE POATE FACE?

Urmand principii de SEQO
avansate si constant adaptate
schimbarilor, asiguram site-
ului tau pilonii necesari pentru
succesul in online, printr-o

crestere organica si atingerea

unei pozitii de top sustenabile.

HIMe

SEO DIAGNOZA

Trebuie sa stii cat de bine este site-ul structuratin
momentul de fata, cat de puternice sunt linkurile
catre el, cat de relevant este continutul sau daca
sunt eroriin site.

SEO ON-PAGE

Optimizarea on-site este punctul de plecarein
orice strategie SEO de succes. 0 mare parte din
actiunile specifice constain aremedia punctele
slabe semnalate de SEO Diagnoza.

SEO OFF-PAGE

Am facut o analiza temeinica, am descoperit si
remediat eventuale vulnerabilitati. Am optimizat
accesibilitatea, calitatea si relevanta continutului,
timpii de incarcare. E timpul sa trecem la nivelul
urmator.


https://xprimia.eu/consultanta-proiecte-online/

Mai pe larg...
OMO

{3
Q.5 C

Facem o analiza care atinge urmatoarele
puncte:

SEO DIAGNOZA

e FEvaluare cuvinte cheie;

e Accesibilitate & utilitate site dpdv.
vizitatori;

e Analizarelevanta si calitate continut

website;

Optimizare viteza site;

SEO Best Practice - recomandari

aliniere;

e .. altele.

% | SEOON-PAGE

Posibile puncte de remediat on-site:

e Creare siconfigurare fisier robots.txt;

e (Creare siinregistrare sitemap.xml;

e Structured data;

e Analiza densitate cuvinte si expresii
cheie;

e Analiza structura continutin pagina;

e Optimizare linkuri interne;

e Optimizare 301,404;

e Canonicalization analysis;

e Optimizare Taguridin Header (H1, H2
etc);

e Analiza continutului duplicat;

e Analiza redirecturi;

e Optimizare cuvinte si expresii cheie

relevante;

... altele.

SEO OFF-PAGE

HIle

Links si continut de calitate:

Chiar daca lucrurile s-au schimbat in
ultimii ani, link-urile auinca un aport
foarte marein pozitionarea pe lista
rezultatelor. Diferenta se face prin
calitatea si autoritatea link-urilor
asociate, relevantain context, evitarea de
tehnici tip « black hat SEQ », penalizabile
de Google.

Munca unui specialist SEQ consta aiciin
identificarea, evaluarea si asocierea cu
site-ul obiect a link-urilor care pot ajuta, in
timp, la 0 mai buna pozitionare.



SEC

De multe ori, diferentaintre succes si esec
este o chestiune de nuanta.

SECRET SPICE
Google are cateva sute bune de Siatunci, concret, ce inseamna SEQ ? Si
algoritmi pe care i aplica. Si sunt ce rezultate predictibile poate oferi unui
secreti. client?
Concurenti sunt multi si unii au bugete generoase. Consideram ca SEQ nu este un “one way track”.
Genul de bugete care atrag agentii - precum De multe ori este un mixintre experienta
Xprimia - care dispun la randul lor de resurse, specialistului SEO, intelegerea trendurilor din
profesionisti bine pregatiti si dorinta de a-si industrie, monitorizarea concurentei,
multumi clientii. familiarizarea cu motorul de cautare si "trial and

error".




CLIENT
Obiecte sanitare

OBIECTIVE

e Pozitionare pag 1 pentru 10 -15 cuvinte
cheie;

e Pozitionare pag 1-2 pentru 25-30
cuvinte cheie;

LIVRABILE

Lista publicatii(articole externe).
Analiza periodica pozitionari &
raportare.

SOLUTII

Articole cu continut relevant publicate in retea de
site-uri partenere cu ranking semnificativ;
Legatura cu site client;

Focus pe cuvinte cheie longtail nu doar cuvinte
cheie generale;

Evaluare Google Share pentru cuvinte cheie de
interes;

Monitorizare, analiza siteuri concurenti;
ldentificare elemente, abordari performante.
Backlinks, referral domains, keyword density
etc.;

Implementare traseu relevanta prin tier 2 links;
lerarhie continut platformain zona de produse si
blog/portofoliu. Cluster de relevanta;

Structured data. Rich Snippets.

REZULTATE

Crestere cu 60% vizitatori unici.
Pozitionari pag 1-2 pentru cca. 60
cuvinte si expresii cheie.

Conversii generate de traficul organic.



Consultanta

Cat de bine te-a prins inceputul anului 2020, in online?
Daca ai putea da timpul inapoi, ti-ai fi dorit sa ai lucrurile mai
bine puse la punct?

CUMTE PUTEM AJUTA
e Audit sianaliza context e Brand reputation
curent digital al afacerii: managementin online;
puncte forte/ slabe, riscuri e Propuneride actiuni &
VS. oportunitati; tactici individuale sau ca
e Analiza oportunitati pe parte a unui plan integrat.

termen scurt si mediu;

e Definire proceduri crisis
management;

e Consiliere ref. canale &
instrumente digitale
corelate cu obiectivele
afacerii;




Clienti ™"

2. INPACT.
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Spune-ne ce nevoi ai Sivom incerca sa x@"'@l%ﬁ};{
conturam abordarea cea mai potrivita
pentru afacereatain online.

Obiective, resurse, asteptari: sunt
diferite pentru fiecare.

Nu credemin "pachete”.
In viata reala, fiecare client e diferit.

Fiecare proiect se dimensioneaza
diferit si necesita abordari specifice.

@ Spectrum Office Center | Sos. Mihai Bravu Nr. 62 A
Bucuresti

+4 072 074 23 24

office@xprimia.eu



tel:+40720742324

